Vseobecné obchodni podminky spole¢nosti Shean s.r.o.
ke Smlouvé o spravé PPC kampani

I.Uvodni ustanoveni

1. Obchodni spolecnost Shean s.r.o., se sidlem Bezrucova 2297/2, 678 01 Blansko, IC
26968479, zapsana v Obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Brné v oddile
C, vlozce 48866, vydava v souladu s ustanovenim § 1751 zakona ¢. 89/2012 Sb.,
Obcanského zakoniku, v platném znéni, tyto VSeobecné obchodni podminky (déle jen
,»VOP®)

2. VOP se vztahuji na pravni vztahy mezi Smluvnimi stranami zalozené Smlouvou o
spravé PPC kampani (dale jen ,,Smlouva®).

I1. Smluvni strany

1. Zhotovitel: Shean s.r.o., se sidlem Bezru¢ova 2297/2, 678 01 Blansko, IC 26968479,
zapsana v Obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Brné¢ v oddile C, vlozce
48866.

2. Objednatel: pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera po seznameni se s t€émito VOP uzavie
se Zhotovitelem Smlouvu.

I11. Pojmy

1. PPC (pay per click - platba za kliknuti) — model platby za internetovou reklamu
spocivajici v platbé za tzv. prokliky (kliknuti na reklamu). Objednatel neplati za kazdé
zobrazeni PPC reklamy, ale az ve chvili, kdy Uzivatel na reklamu klikne.

2. PPC reklama — internetova reklama placena za proklik. Jedna se o reklamu, kdy se po
zadani kli¢ového slova (slovniho spojeni) do vyhleddvace (Google.cz, Seznam.cz)
spolu s piirozenymi vysledky vyhledavani zobrazi také reklamni sd€leni, které s
hledanym pojmem ¢i frazi souvisi (PPC reklama ve vyhledavacich), nebo o reklamu
zobrazovanou v obsahové siti partnerskych webovych stranek daného Reklamniho
systému, kdy Reklamni systém umistuje PPC reklamu u €lankd, jejichZ obsah souvisi s
reklamnim sdélenim (PPC kontextova reklama).

3. Reklamni systém — prostor na internetovych strankach vymezeny pro PPC reklamu.
Reklamni systémy s platbou PPC jsou napiiklad: Seznam Sklik, Google Adwords,
Google Adsense, Facebook. Provozovatelé Reklamnich systémi jsou napiiklad —
Google, Seznam, Facebook.

4. Uzivatel — kazda fyzickd osoba, kterd vyuziva internetové prostfedi k vyhledavani
informaci, produktl nebo sluZeb.

5. PPC kampan — reklamni kampan vedend za ucelem ptivedeni relevantnich UZivatell
prostfednictvim PPC reklamy na internetové stranky Objednatele.

6. Klicova slova — slova a slovni spojeni zadavané do vyhledavaciho okna daného
vyhledavace (Google.cz, Seznam.cz), po jejichz zadani se zobrazi PPC reklama
Objednatele. U klicovych slov je predpoklad, Ze pokud je UZzivatel hledd, ma zajem o
produkt ¢i sluzbu Objednatele. Po zaddni nékterého ze zvolenych kli¢ovych slov do
vyhledavace se PPC reklama zobrazi v pravé ¢asti vysledki vyhledavani nebo nad nimi
a je oznaCena jako Sponzorovany odkaz nebo Reklama. Klicové slovo muze byt
jednoduché slovo i souslovi. Klicové slovo se sklonuje, Casuje a odstraniuje se mu



diakritika. Volba klicovych slov je podfizena Publikacnim pravidlim daného
Reklamniho systému.

7. Sponzorované odkazy (oznacované také jako Reklamy) — placené¢ odkazy na
internetové stranky, které se zobrazuji vedle vysledkli vyhledavani nebo nad nimi na
zaklad¢ zameéieni daného vyhledavani, nebo na obsahovych strankach v siti
partnerskych webt daného Reklamniho systému. Tvoii titulek reklamy, Reklamni text
a odkaz na internetové stranky Objednatele.

8. Sponzorované odkazy Google Adwords — sponzorované odkazy Reklamniho systému
Google Adwords zobrazované ve fulltextovém vyhledavani Google a na webovych
strankach smluvnich partneri spole¢nosti Google.

9. Sponzorované odkazy Google Adsense — sponzorované odkazy Reklamniho systému
Google Adsense zobrazované v Siroké siti partnerskych webii dle uréeni Provozovatele
Reklamniho systému (spole¢nost Google).

10. Sponzorované odkazy Seznam Sklik - vyhledavani, obsah — sponzorované odkazy
reklamniho systému Sklik zobrazované ve vyhledavaci Seznam a na jeho serverech a
portalech (Zbozi.cz, Sbazar, Firmy.cz aj.) podle urCeni Provozovatele Reklamniho
systému (spolecnost Seznam).

11. Reklamni pozice — umisténi PPC reklamy Objednatele v daném Reklamnim systému.

12. Publikaéni pravidla — pravidla Reklamniho systému (Google, Seznam, Facebook),
kterymi se Zhotovitel musi fidit pfi zadavani Reklamni kampané pro Objednatele.

13. Reklamni text — prostor v ramci Sponzorovaného odkazu, ktery slouzi k reklamnimu
vyjadifeni Objednatele. Reklamni text podléha Publika¢nim pravidlim daného
Reklamniho systému, musi odpovidat napiiklad pozadavkim délky znakt, gramatiky,
nepouzivani superlativi ¢i zvyraznéni nebo odliSeni ¢asti textu, dobrych mravi,
registrovanych ochrannych znadmek atd. Dany Reklamni systém urcuje velikost
reklamniho textu, zpravidla prvni fadek nejvice 25 znakil vcetn€ mezer, druhy a tieti
radek vzdy nejvice 35 znakl véetné mezer. Velikost a rozsah Reklamniho textu miize
byt bez ptedchoziho varovani Provozovatele Reklamniho systému zménén. Zhotovitel
ma nasledné pravo pfislusné Reklamni texty upravit do souladu s novou velikosti
Reklamniho textu.

14. Graficka reklama — PPC reklama v grafické podobé¢, nejcastéji v podobé banneru
(wide banner, skycliper, box, square, e-layer), obrazku, videa (videobanneru) ¢i
interaktivni reklamy (gadget). Jejich oznaceni, velikost a format se li$i v zavislosti na
daném Reklamnim systému ¢i webovych strankach, na kterych je tato reklama
zobrazovana.

15. URL (Unique Resource Locator — jednoznac¢né urceni zdroje) — URL je totéz, co
internetova adresa. Reklamnimi systémy byva rozeznavano URL viditelné (adresa
zobrazena v PPC reklam¢) a URL cilové (adresa, na kterou se uzivatel po kliknuti
dostane).

16. Zobrazeni — pocet zobrazeni PPC reklamy.

17. Proklik — jedno kliknuti Uzivatele na Sponzorovany odkaz, ktery Uzivatele ptivede na
internetové stranky Objednatele, zapocitané Provozovatelem Reklamniho systému.
Proklik se zapocitava, i kdyz je cilova stranka Objednatele mimo provoz. V ptipadé
nefunk¢nosti internetovych stranek Objednatele je Objednatel povinen neprodlené
informovat Zhotovitele a upfesnit s nim funkéni cilovou URL, na kterou bude PPC
kampan sméfovat. Vzhledem k rozdilnym algoritmiim méfeni Reklamnich systémil a
mefidel v online statistikach stranek, nemusi byt pocet proklikii realizovanych v PPC
kampani vzdy stejny jako pocet proklikii z daného méfice uvedenych v online
statistikach stranek. Zhotovitel neodpovida za vzniklé rozdily a tyto nejsou diivodem
k nezaplaceni sluzeb. Veskeré reklamace musi Objednatel uplatiiovat pfimo u
Provozovatele Reklamniho systému.

18. Mésicni rozpocet PPC kampané — nejvyssi cena, kterou je Objednatel ochoten za PPC
kampaii zaplatit za jeden mésic. DodrZzeni Mési¢niho rozpoctu PPC kampané nelze v
Reklamnich systémech nastavit.



19. Maximalni cena za proklik — nejvyssi cena, kterou je Objednatel ochoten zaplatit za
prokliknuti PPC reklamy. Reklamni systém vyhodnocuje maximalni nabidnuté ceny za
proklik a PPC reklamy nasledné zobrazuje v potadi od nejvyssi nabidnuté ceny po
nejnizsi.

20. Mira prokliku (CTR — Click Trough Rate) — je hodnota vyjadiovana v procentech,
kterd vyjadfuje pomér mezi poftem Prokliki a poctem Zobrazeni, a udava tak
pravdépodobnost, s jakou si Uzivatelé kliknou na zobrazenou PPC reklamu.

21. Neplatné prokliky (Click Fraud) — prokliky, o kterych Provozovatel Reklamniho
systému rozhodne, Ze jsou neplatné a které netctuje. Reklamace platnych ¢i neplatnych
proklikl je mozna pouze u Provozovatele Reklamniho systému.

22. NaKkupni cena za proklik — redlnd cena za proklik stanovend danym Reklamnim
systtmem. Nakupni cena za proklik mize byt v pribéhu trvani Smlouvy
Provozovatelem Reklamniho systému zvySena.

23. Kredit — vedle ceny za spravu PPC kampané mize byt ve Smlouvé sjednana vyse
Kreditu pro Reklamni systémy. V tomto piipad¢ Objednatel hradi Kredit Zhotoviteli a
Zhotovitel Kredit vklada do Reklamnich systéml dle potfeb PPC kampané. Pted
vyCerpanim Kreditu Zhotovitel e-mailem upozorni Objednatele, Zze Kredit bude brzy
vyCerpan. Pokud si Objednatel Kredit hradi sam, Zhotovitel neodpovida za vysi Kreditu
na reklamnim uctu Objednatele u Provozovatele Reklamniho systému a neupozoriiuje
na vycerpani Kreditu. Sprava PPC kampané dle Smlouvy bézi i pfi nulovém zlstatku
na uctu Objednatele.

24. Provize — ve Smlouvé muze byt sjednana Provize pro Zhotovitele za Spravu PPC
kampané. VySe provize je stanovena procentudlné a odvozuje se od vyse Kreditu
sjednané¢ho ve Smlouvé.

25. Pfedani reklamniho Gctu — Ma-1i Objednatel jiz otevien reklamni ucet u Provozovatele
Reklamniho systému, mize tento reklamni ucéet ptedat Zhotoviteli, je-li dle Zhotovitele
pro PPC kampan vhodny. V tomto piipadé je Objednatel povinen umoznit Zhotoviteli
pfistup k administraci reklamniho uctu tak, ze Zhotoviteli pfeda informace ohledné
uzivatelského jména a hesla pro pfistup k reklamnimu uctu, pficemz po dobu trvani
Smlouvy nesmi bez védomi Zhotovitele do nastaveni reklamniho G¢tu zasahovat. O
predani uctu a piihlaSovacich udaji Smluvni strany sepisi Piedavaci protokol.

26. Monitoring PPC kampané — Zhotovitel provadi pravidelnou kontrolu pozice
preferovanych klicovych slov Objednatele a opravu nedostatecnych pozic. Vzhledem
ke specifické povaze Reklamnich systému vSak Zhotovitel nemiize urcitou Reklamni
pozici Objednateli garantovat.

27. Sprava PPC kampané — Sprava PPC kampan¢ zahrnuje:

- analyzu kli¢ovych slov,

- tvorbu Reklamnich textu,

- nastaveni a spuSténi Reklamni kampané Objednatele v Reklamnich systémech sjednanych
ve Smlouvé

- kompletni vedeni kampané proskolenym pracovnikem

- pribéZnou optimalizaci fungovani PPC kampanég

- zmény a upravy Reklamni kampané v jejim prab¢hu

- monitoring PPC kampanég

- zasilani mésicnich statistik nebo pravidelnych reportt

- kontrolu Kreditu, Cerpani a tspésnosti PPC kampané

IV. Pfedmét Smlouvy

1. Zhotovitel se zavazuje po sjednanou dobu Spravovat pro Objednatele PPC kampan dle
sjednané Smlouvy a téchto VOP.

2. Objednatel se zavazuje Zhotoviteli zaplatit za Spravu PPC kampan¢ cenu ve vysi,
zpisobem a ve lhiitdch dle sjednané Smlouvy a téchto VOP.
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V. Termin plnéni

1. Sprava PPC kampané bude Zhotovitelem zahajena v den stanoveny ve Smlouve. 2.
Sprava PPC kampan¢ bude Zhotovitelem ukoncena dnem sjednanym ve Smlouve, pokud
Smlouva nebude ukoncena nékterym ze zpiisobt uvedenych v ¢l. XII. téchto VOP.

3. DodrZeni terminu plnéni je zavislé na soucinnosti ze strany Objednatele, zejména na
fadném predani vSech podkladi potfebnych pro realizaci PPC kampané (specifikace pro
tvorbu Reklamnich textd, specifikace nastaveni PPC kampang) a na uhrazeni plateb dle
Smiouvy.

4. Jestlize Objednatel neposkytne pottebnou soucinnost, nebo v ptipad¢, ze je Objednatel v
prodleni s placenim nékteré platby dle Smlouvy, termin plnéni stanoveny Smlouvou se
automaticky prodluzuje o dobu neposkytnuti soucinnosti, nebo o dobu prodleni s
placenim, a po tuto dobu neni Zhotovitel s plnénim predmétu Smlouvy v prodleni.
Zhotovitel je v téchto ptipadech opravnén nezahdjit nebo pozastavit PPC kampaii, a to
az do doby poskytnuti sou¢innosti ¢i uhrazeni plateb Objednatelem.

5. Zhotovitel je opravnén Objednatele pisemné vyzvat k poskytnuti souéinnosti ¢i k
uhrazeni plateb (za pisemnou formu se v tomto piipadé povazuje i fax a e-mail). Ve
vyzveé Zhotovitel upozorni Objednatele na automatické prodlouzeni terminu plnéni dle
bodu 4. tohoto ¢lanku, ptipadné na nezahdjeni ¢i pozastaveni PPC kampang.

VI. Cena a zpiisob thrady ceny
1. Cena za spravu PPC kampang je stanovena dohodou Smluvnich stran ve Smlouve.
2. Cena bude hrazena v né€kolika platbach, jejichZ vySe a splatnost je stanovena

Smlouvou.

3. Na jednotlivé platby budou Zhotovitelem vystaveny faktury v podobé daniovych dokladd,
které budou Objednateli zaslany v elektronické podobé. Objednatel se zavazuje ve
lhatach stanovenych Smlouvou uhradit platby na ucet Zhotovitele uvedeny ve Smlouve.

VII. Prava a povinnosti Smluvnich stran

1. Objednatel se zavazuje poskytnout Zhotoviteli potfebnou soucinnost pro plnéni zdvazkt
plynoucich Zhotoviteli ze Smlouvy a téchto VOP. Objednatel se zavazuje Zhotoviteli
poskytnout veSkeré pottebné podklady pro realizaci PPC kampang.

2. Zhotovitel se zavazuje postupovat pii plnéné predmétu Smlouvy s odbornou péci. Je
ptitom povinen dodrzovat Smlouvu a tyto VOP, obecné zdvazné pravni piedpisy a dale
pokyny Objednatele, pokud se od nich neodchyluji.

3. Reklamni texty a Kli¢ova slova v PPC kampani vzdy navrhuje Zhotovitel. Zhotovitel je
opravnén meénit Reklamni texty nebo Klicova slova PPC kampané za ucelem jejich
souladu s Publika¢nimi pravidly Provozovatele Reklamniho systému, nebo za ucelem
zefektivnéni Reklamni kampané Objednatele.

4. Objednatel je opravnén pozadovat zménu parametri PPC kampang, Zhotovitel je vSak
opravnén pozadované zmény odmitnout, pokud jsou v rozporu s obecné zdvaznymi
pravnimi predpisy, zdsadami poctivého obchodniho styku, dobrymi mravy, pokud
ohrozuji prava a z4jmy tietich osob, dobrou povést nebo obchodni zajmy Zhotovitele ¢i
Provozovatele Reklamniho systému, nebo pokud piedstavuji poruseni podminek
Provozovatele Reklamniho systému (napi. nesoulad Kli¢ovych slov s Publika¢nimi
pravidly Provozovatele Reklamniho systému) ¢i maji vliv na efektivitu pribéhu PPC
kampané.

5. Zhotovitel je opravnén z divodu zefektivnéni pribéhu PPC kampané spustit jeji ¢ast 1 v
Reklamnim systému, ktery nebyl sjednan ve Smlouvé. Zhotovitel je opravnén zmeénit
Reklamni systém sjednany ve Smlouvé, pokud je PPC reklama Objednatele
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Provozovatelem Reklamniho systému odmitnuta nebo odstranéna (Provozovatel
Reklamniho systému je opravnén kdykoli PPC reklamu odmitnout nebo odstranit, a to
bez udani diitvodu nebo z jakéhokoli ditvodu).

6. Objednatel ptebird plnou pravni odpovédnost za obsah internetovych stranek, na které
budou Uzivatelé presmérovani po kliknuti na PPC reklamu, zejména za rozpor
internetovych stranek s obecné zavaznymi pravnimi ptedpisy, dobrymi mravy, nebo za
ohrozovani ¢i poruSovani prav a z4jmu tietich osob nebo Zhotovitele ¢i Provozovatele
Reklamniho systému.

7. Objednatel je opravnén v prubéhu trvani Smlouvy zaslat Zhotoviteli pisemnou zadost o
pozastaveni PPC kampané (za pisemnou formu se v tomto piipad¢ povazuje i kontaktni
e-mail Zhotovitele uvedeny ve Smlouve), a to nejdéle na 2 meésice. Po uplynuti
pozadované doby bude Reklamni kampaii Zhotovitelem znovu spusténa.

8. Stoupne-li v pribéhu trvani PPC kampané Nakupni cena za proklik o vice nez 30 %
oproti ceng, ktera byla aktudlni pfi uzavieni Smlouvy, je Zhotovitel opravnén pozadovat
vici Objednateli doplaceni rozdilu v cené prokliku a Objednatel je povinen
pozadovanou ¢astku v plné vysi uhradit, nebo je Zhotovitel opravnén k piepocitani a
snizeni poctu proklikd.

9. Vzhledem k tomu, ze dodrzeni Mésicniho rozpoctu PPC kampané nelze v Reklamnich
systémech nastavit, Zhotovitel si vyhrazuje moznost odchylky ceny az 10% a
Objednatel je povinen do vyse této odchylky piekroceni ceny respektovat a takto
zvySenou cenu Zhotoviteli uhradit.

10. Pokud Objednatel jakkoli zasdhne do nastaveni PPC kampan¢, nenese Zhotovitel
zadnou odpovédnost za Spatny chod kampané. Tento zasah je povazovan za hrubé
poruseni Smlouvy a Zhotovitel je opravnén od Smlouvy okamzité odstoupit.

11. Zhotovitel nenese Zaddnou odpovédnost z narokl ttetich osob, uplatiiovanych vici
Objednateli, které by mohli mit pfimou ¢i nepfimou souvislost s PPC kampani
realizovanou pro Objednatele.

12. Zhotovitel nenese odpovédnost za sluzby poskytované Objednateli tfeti stranou,
zejména za vypadky a poruchy serverii Reklamnich systémil, zobrazovani
sponzorovanych odkazli v Reklamnich systémech, zruSeni ¢i nedostupnost internetové
stranky Objednatele apod.

VIII. Licence

1. Veskeré know-how, Reklamni texty, popisky a grafické prvky vytvofené Zhotovitelem
v ramci plnéni pfredmétu Smlouvy jsou chranény autorskym pravem Zhotovitele a
podléhaji rezimu autorského zakona. Objednatel se zavazuje uzivat pfedmet autorského
dila Zhotovitele pouze v souladu s pfisluSnymi ustanovenimi autorského zakona a
témito VOP. Zhotovitel na zakladé Smlouvy a téchto VOP poskytuje Objednateli na
dobu platnosti Smlouvy licenci k vykonu prava uzit téchto prvki Reklamni kampané
pouze k ucelu vyplyvajicimu ze Smlouvy

2. Smluvni strany si sjednéavaji, ze v ptipad¢ poruSeni povinnosti uvedené v bod¢ 1. téchto
VOP je Objednatel povinen zaplatit Zhotoviteli smluvni pokutu ve vysi 10.000,-K¢ za
kazdy jednotlivy piipad takového poruSeni povinnosti. Tim neni dotéen narok na
nahradu Skody.

3. Objednatel nesmi bez predchoziho pisemného souhlasu Zhotovitele po dobu, na kterou
licenci Objednateli poskytl, poskytnout licenci tieti osobé (tzv. podlicence). Zhotovitel
je opravnén nadale dilo uzit k ucelu zplisobem, ke kterému licenci udélil, jakoz 1 k
poskytnuti licence tietim osobam.

4. V ptipad¢, Zze by Zhotovitel nakladal s pfedmétem v rozporu s timto ¢lankem, ma
Objednatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 10 000,-K¢. Smluvni pokuta je
splatnd na zékladé pisemné vyzvy Objednatele, ve lhlit¢ 15 dnli od doruceni vyzvy
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Zhotoviteli. Tim neni dot¢eno pravo Objednatele na nahradu skody.
IX. Sankce za poruSeni smlouvy

1. Smluvni strany si sjednévaji pro pfipad prodleni Objednatele s placenim nékteré platby,
k jejiz uhradé je dle Smlouvy povinen, nebo pro piipad neposkytnuti soucinnosti
Objednatelem, povinnost Objednatele zaplatit Zhotoviteli smluvni pokutu ve vysi 0,05
% z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.

2. Pokud Zhotovitel odstoupi od Smlouvy podle ¢lanku XII. bod 7. téchto VOP nebo podle
¢lanku VII. bod 10. téchto VOP, je Objednatel povinen zaplatit Zhotoviteli smluvni
pokutu ve vysi 10.000,- K¢.

3. Smluvni strany si sjednavaji pro ptipad prodleni Zhotovitele se zahajenim PPC kampané
po dobu delsi nez 30 dni povinnost Zhotovitele zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve
vysi 0,05 % z ceny dila za kazdy den prodleni.

4. Pokud Objednatel odstoupi od Smlouvy podle ¢lanku XII. bod 9. téchto VOP, je

Zhotovitel povinen zaplatit Zhotoviteli smluvni pokutu ve vysi 10.000,- K¢&. 5. Smluvni

strany si sjedndvaji pro ptipad poruseni povinnosti ml¢enlivosti uvedené v ¢lanku XI.

téchto VOP, povinnost strany porusujici zaplatit druhé stran¢ smluvni pokutu ve vysi

10.000,- K¢.

6. Smluvni pokuty jsou splatné do 15 dnti poté, co bude pisemna vyzva jedné strany v
tomto sméru druhé strané odeslana.

7. Povinnosti zaplatit smluvni pokutu neni dotéeno pravo na nédhradu skody, a to ani co do
vyse, v niz piipadné nahrada Skody smluvni pokutu ptfesdhne. Povinnost zaplatit
smluvni pokutu miize vzniknout i opakovang, jeji celkova vyse neni omezena.

8. Povinnost zaplatit smluvni pokutu trva i po skonéeni trvani Smlouvy, jakoz i poté, co
dojde k odstoupeni od ni nékterou ze stran ¢i obéma stranami.

X. Ostatni ujednani

V piipadech, kdy Smlouva nebo tyto VOP vyslovné nestanovi jinak, pisemnosti
Smlouvou a témito VOP ptedpokladané budou druhé Smluvni strané zasilany vyhradné
doporuc¢enym dopisem na adresu uvedenou v zahlavi Smlouvy. Nebude-1i na této adrese zasilka
uspésné dorucena ¢i prevzata druhou Smluvni stranou nebo nebude-li tato zasilka vyzvednuta
v tloZni dob¢ a drZitel postovni licence zésilku vrati zpét, bude za Gspésné doruceni, se vSemi
pravnimi dusledky, povaZovan paty den ode dne prokazatelného odeslani zésilky.

XI. Povinnost ml¢enlivosti

1. Kazdéa ze Smluvnich stran se zavazuje zachovavat mlcenlivost o skute¢nostech, o nichz
se dozvédéla v disledku jejiho vztahu ke strané druhé, zaloZzeného Smlouvou, tyto
skute¢nosti nevyuzit pro sebe ¢i pro jiného ani neumoznit jejich vyuziti tfetim osobam,
nejde — li o fadné plnéni Smlouvy a téchto VOP.

2. Povinnosti uvedené v bod¢ 1. tohoto ¢lanku VOP trvaji i po skonceni trvani Smlouvy,
jakoZ1ipoté, co dojde k odstoupeni od ni nékterou ze Smluvnich stran ¢i obéma stranami.

XII. Trvani a ukonéeni Smlouvy

1. Smlouva nabyva platnosti a u¢innosti dnem jejiho podpisu obéma Smluvnimi stranami.
2. Smlouva miize byt uzaviena na dobu urcitou nebo na dobu neurcitou. Pokud neni ve
Smlouvé stanoveno jinak, plati, Ze je uzaviena na dobu neurcitou.
3. Pokud je Smlouva uzaviena na dobu urcitou a Smluvni strana neoznami druhé Smluvni
stran¢ nejpozdéji 1 mésic pred uplynutim doby, na kterou byla Smlouva sjednana, Ze trva
na jejim ukonceni, zméni se doba trvani Smlouvy na dobu neurcitou. 4. Smlouva mtize
byt ukoncena pisemnou dohodou Smluvnich stran.
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5. Smlouva na dobu neurcitou maze byt Smluvni stranou ukoncena pisemnou vypovédi bez
udani divodu. Vypovédni lhita ¢ini 30 dni a pocina bézet od prvniho dne mésice
nasledujiciho po mésici, v némz byla vypovéd’ dorucena druhé Smluvni strané.

6. Smlouva na dobu urcitou mize byt Smluvni stranou ukoncena pisemnou vypoveédi bez
udani divodu. Vypovédni lhiita ¢ini 3 mésice a po¢ind bézet od prvniho dne mésice
nasledujiciho po mésici, v némz byla vypovéd’ dorucena druhé Smluvni strané.

7. Zhotovitel mize od Smlouvy odstoupit, pokud dojde k podstatnému poruseni smluvnich
povinnosti Objednatelem, zejména v piipad¢€, kdyz je Objednatel v prodleni s placenim
plateb sjednanych ve Smlouvé, nebo Objednatel neposkytl potiebnou soucinnost pro
radnou a v€asnou realizaci predmétu plnéni, po dobu delsi nez 30 dnd.

8. Ob¢ Smluvni strany mohou od Smlouvy odstoupit v pfipad¢, Ze na majetek druhé
Smluvni strany byl podan navrh na zahdjeni insolven¢niho fizeni nebo spolecnost
vstoupila do likvidace.

9. Objednatel miize od Smlouvy odstoupit, pokud dojde k podstatnému poruseni smluvnich
povinnosti Zhotovitelem, zejména v piipad¢, Ze je Zhotovitel v prodleni se zahdjenim
PPC kampané po dobu delsi nez 30 dni.

10. Odstoupeni od Smlouvy musi byt provedeno pisemné a musi byt doruceno druhé
Smluvni stran€. Odstoupenim od Smlouvy zanikaji vSechna prava a povinnosti stran ze
Smlouvy a téchto VOP. Odstoupeni od Smlouvy se vSak nedotyka naroku na
nahradu Skody vzniklé porusenim Smlouvy a téchto VOP. Odstoupeni od Smlouvy
nema vliv na zajisténi zavazki ze Smlouvy.

11. Objednatel ani Zhotovitel nejsou v prodleni v plnéni svych povinnosti, jestlize prodleni
bylo zptsobeno okolnostmi vyssi moci, jako napft. valka, pfirodni katastrofy, zaplavy,
ohen, stavky nebo dal$simi okolnostmi neodvratitelné a nepfedvidatelné povahy, které
nastaly v dobé plnéni Smlouvy a které znemoznily splnéni povinnosti. O nesplnéni
povinnosti z diivodu vys$8i moci se jsou Smluvni strany povinny neprodlené informovat.
O dobu trvani vy$§i moci se pfiméfené prodluzuje lhlta pro splnéni povinnosti
Objednatele i Zhotovitele.

12. Objednatel je povinen vycerpat sjednany pocet proklikt ¢i vysi Kreditu v plné vysi.
Zhotovitel neméd povinnost nevycerpany pocet proklikii nebo vysi Kreditu vratit
Objednateli.

XIII. Zavéreéna ujednani

1. Tyto VOP nabyvaji platnosti a u¢innosti dnem 01.03.2021.

2. Zhotovitel je opravnén tyto VOP zménit nebo doplnit. Smluvni vztahy mezi

Zhotovitelem a Objednatelem se vSak fidi VOP, G¢innymi v dob¢ uzavieni Smlouvy. 3.

Odchylna pisemna ujednani ve Smlouveé maji ptednost pied znénim téchto VOP. 4.

Smlouvu 1ze ménit ¢i doplnovat pouze pisemnymi dodatky, podepsanymi obéma

Smluvnimi stranami. Jiné pisemnosti, obsahujici projevy stran ¢i osob opravnénych je

zastupovat, jako jsou zejména zapisy, protokoly, nejsou zménami ani doplitky Smlouvy.

Vsechny ve Smlouvé uvedené prilohy jsou jeji nedilnou soucésti. 5. V ptipad¢, ze by

nekteré ustanoveni Smlouvy nebo téchto VOP bylo shledano ¢astecné nebo uplné

neplatnym, neni tim dotCena platnost ostatnich ustanoveni. Namisto neplatného
ustanoveni bude platit za dohodnuté takové ustanoveni, které¢ bude nejblize odpovidat
smyslu a ucelu neplatného ustanoveni.

6. Nastanou-li u nékteré ze Smluvnich stran okolnosti branici fadnému plnéni Smlouvy, je
povinna to bez zbyte¢ného odkladu oznamit druhé strané.

7. Smluvni strany vyslovné sjednévaji, Ze prava a povinnosti ze Smlouvy pfechazeji na
pravni nastupce obou Smluvnich stran.

8. Pro Smluvni strany je zavazny vyluéné pravni fad (normy prava hmotného a procesniho)
platny na izemi Zhotovitele. Pravni vztahy ze Smlouvy se fidi pfedevsSim zdkonem ¢.
89/2012 Sb., Obcanskym zdkonikem, a déale pfisluSmymi ustanovenimi zdkona ¢.
121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
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nekterych zakona (autorsky zakon).

9. Smluvni strany se vzajemn¢ dohodly, ve smyslu ustanoveni § 89a Obcanského soudniho
fadu, ze pro piipad feSeni sport vyplyvajicich ze Smlouvy je dana pravomoc soudi a
jejich mistni piislusnost je nasledujici:

a) Krajského soudu v Brné tam, kde bude dana vécna ptislusnost krajského soudu, b)

Okresniho soudu Blansko tam, kde bude dana vécna ptislusnost okresniho soudu.

V Blansku dne 01.03.2021

Shean, s.r.o.
Miloslav Novotny, jednatel



